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Varmt vdalkommen till Graphic Awards Galan
— arets stora fest for den grafiska branschen

Férdandringstakten i den grafiska branschen dr rasande hog. Just darfor ar
grafisk industri en framtidsbransch! Overallt sker nu insatser som férbereder
0ss pa den nya vdrldens kommunikationskrav. Allt dr svart och kravande, men
ocksa nytt, spannande och lovande. De foretag och individer som férmar lotsa
branschen rdatt genom denna storm av forandringar fortjanar verkligen att
uppmarksammas

Galans hojdpunkt dr darfor presentationen av den grafiska branschens hjaltar
— pristagarna i arets Graphic Awards. Detta dr en tavling i tolv kategorier dar
vinnarna pa olika satt har bidragit till branschens utveckling och lyft fram
grafisk industri som en framtidsbransch.

Allt inramas av en glittrig galamiddag med utmarkt fortaring och forstklassig
underhallning. Det blir ett evenemang som ger kunder och leverantorer unika
mojlighet att traffas over samarbetsgranserna och njuta av en avkopplande
och engagerande kvill tillsammans.

Arets Graphic Awards Gala arrangeras pa Parken i Stockholm den 27 oktober.
Anmdl dig sjdlv och dina medarbetare nu. Antalet middagsplatser ar begran-

sat!

Marcus Petersson
Chefredaktor Grafiskt Forum

Lars /ose sson

VD Grafiska Foretagens Férbund
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27 oktober
Sittande middag med prisutdelning
Festklddsel

Jens Lind

Overraskning

Registrering
Formingel med drink
Sittande middag

Under middagen sker prisutdelning som
varvas med musikunderhallning
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Registrering

Inledning
Moderator Jens Lind, SVT

Inledningstalare

Googlesokning "tidningsddden” ger

13 800 traffar. Googlesokning ”tidnings-
succé” ger 62 tréffar. Vagar vi fraga oss
sjdlva varfor?

Jan Wifstrand, fd chefredaktor pa

DN och Sydsvenskan, idag vd och
huvudagare till rapidus, om forutsatt-
ningarna for de digitala medierna och
chanserna for de tryckta.

Grafisk industri i omvandling

Leena-Lisa Tengblad

ny vd i Grafiska Foretagens
Forbund, GFF, fr o m 1 oktober
2009.

Tryckerierna —en del av upp-
levelseindustrin

Anna Serner, vd, Tidnings-
utgivarna

Kaffe och foretagsutstallning

Bang for the buck
Ulf Dubois, CEQ/VD Edita

Effektiv marknadsforing genom sociala
medier
David Thulin, the amazing society

Vikten av grafisk design inom
Event marketing

Patrik Johansson, vd,

PS Communication

Med kunden som ledstjdrna i medievralet
Mikael von Ekesteen, tf vd, SWEDMA
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09.00 Inledning
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Moderator Marcus Petersson
Chefredaktor Grafiskt Forum

Basta Tryck 2009
Jan Suhr, Color Consult

Inldgg fran arets vinnare av kategorin
”Bédsta Tryck”

Talaren presenteras under Graphic Awards
kvdllen den 27 oktober

Inlagg fran arets vinnare av kategorin
”Badsta Digitaltryck”

Talaren presenteras under Graphic Awards
kvéllen den 27 oktober

Kaffe & foretagsutstallning

”Smart marknadskommunikation”
Fran trycksak till marknadskommu-
nikation. Fran tryckeri till ...?
Fordandringarna i den grafiska branschen
accelererar i lagkonjunktur.
Digitala vdrden ger nya majligheter till
okade marginaler.
Jan-Olof Jungersten, Visutech

Automatisera din storformat-
produktion

Torbjdérn Peterson, Network
Innovation

Krav, behov och 6nskemal fran en

stor trycksakskopare

Bengt Palmqvist, Grafisk Inkdps- -
chef, ICA *

Vad dr Web to Print? Marknadstrender och
prognoser. Vad kan Web to Print erbjuda
— For dina kunder

— For din verksamhet

Vardet av att automatisera

Hans (')'berg, Business manager,

Xerox Sverige AB

Propan berdttar om sin erfarenhet av Web
to Print, Vad vdrdet har varit for dom som
producent och vardet for tva av Propans
bestillare.
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Grafiska Dagarna 2009

En konferens om konsten att springa at ratt hall

Den traditionella grafiska industrin har problem. Dessa dr huvudsakligen
relaterade till de mycket omfattande teknikférandringar som paskyndats av
digital teknik och en webbaserad marknad.

Men den internationella ekonomiska recessionen har ocksa drabbat bran-
schen hart eftersom féretagen nu tvingas att samtidigt hantera ett minskande
marknadsunderlag och en hardare konkurrens mellan bade foretag, produk-
tionsmetoder och system for kommunikationséverforing.

Det dnnu viktigare perspektivet dr fragan om hur strukturférandringarna
i det som vi i dag bendamner den ”grafiska branschen” kommer att foran-
dra vara malgrupper — bade volymmadssigt och nar det géller inriktning och
informationsbehov. Vilka strategier galler for den som vill utveckla sitt foretag
i en ”grafisk bransch” som standigt omdefinieras till att omfatta helt nya
teknikomraden, kundgrupper och konkurrenter?

Nu géller det definitivt inte att sitta still i baten! Den som vill utvecklas
och tjana pengar maste springa — fast i ratt riktning! Det handlar om att ha
kompetens att kunna beskriva verkligheten korrekt.

Det géller att peka ut ratt saker i ett myller av motsagelsefulla budskap
fran en marknad ddr alla slass for sitt liv. Uppgiften ar gigantisk, eftersom den
sannolikt kraver ganska radikala ingrepp i vara organisationers satt att tanka
och arbeta. Den kréver ocksa att vi har modet att lyssna pa kritik och att gora
oss av med fundamentala sétt att se pa var egen roll.

Grafiska Dagarna har ambitionen att hjdlpa dig ta ratt beslut — och vaga
gora det snabbt!

Vil

Marcus Petersson
Chefredaktor
Grafiskt Forum

www.graphicnet.se




